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Mercadns

Lo ugourmct
SC HEVA UnN
‘buen

del pastel’

Las pastelerias gourmet
tenen acogida en Q-
to. La influencia extran-
feray el perfil del chente

Personajes

Este disenador
quiteno crea reci-
pientes para pro-
ductos en EE.UU.,
Europa y Ecuador.
Este ano empezo
su propia firma.

osc Luis Garcia Eguigu-

ren empezd  pintando

cancaturas a los 6 anos,
Realizd una carrera univer-
sitaria llena de reconoci-
mientos en el Kansas City
Art Insatute (EE.ULL) yen
la Escola Supenor de Disse-
ny Elisava ( Espaiia).

Sus discios de botcellas,
cajas v recipientes han sido
premiados en Reino Unido
y Estados Unidos. A sus 27
afios €Mpezd s propia
agencia de disenio GWorks
hop Design, en Quito. Des-
de aqui rabaja para hrmas
como  Armor  Mounts
(EE.UUL) y Georges Krom-
bach ( Luxemburgo). / 5

impulsan al sector. / 18

El nuevo reto
empresarial es
persuadir al
talento joven
El acceso ala informa-
cion y las oportunida-
des de crecimiento in-
centivan a los emplea-
dos mids jovenes. [/ 24

Gabo Paguay / LIDERES

LA RENEGOCIACION CONFIGURO
UN NUEVO MAPA PETROLERO

Cinco petrnleras contindan sus operaciones en Ecuador,
tras el acuerdo logrado con el Gobierno; cuatro se van.

Inversiones mmprnmetldas %,!
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a firma chilena Enap, la italiana De esa cifra, USD 965 millones se des
L Agip-Eni, las chinas Andes Petro-  tinarin a produccidn y USD 242 millo- R v, 24

leum y Petronental, vla hispanoar-  nes, a exploracion. Petroecuador v Pe- Petroriental )
gentina Repsol continGian tabapandoen  troamazonas asumirin las operaciones TRFLEERE 198
el pais. Entre todas se espera una inver-  de las compaiiias que no llegaron a un Agip
sion superior a USD 1 200 millones. acuerdo con ¢l Gobierno. /' 12-14 118
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Katya Villalba y Alison Goyes observan golosinas en Hansel & Gretel del Centro comercial El Jardin (en el norte de Quito)

LA COCINA GOURMET
TIENE SU LADO DULCE

Las pastelerias gourmet evidencian un crecimiento a partir
del 2002. Estos locales ofrecen galletas, pastas, brownies,
etc. El perfil del consumidor tiene ingresos medios y altos.

IVAMNA LALLICH
Redaccivn Opiro / LIDERES
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os ingredientes mas utilizados en

la pastelera hna son: avellanas,

nueces, almendras, chocolates,

cremas, trutas, dulce de leche,

entre otros. Con ellos sc rellenan
o sabonzan masas de harina de cercales.
El resultado se traduce en galletas, paste
les, brownies, etc., que se comercializan
en pastelerias gourmet, dice Gabriel Me-
na, profesor de Téenicas Gastrondmicas
de la Universidad de las Américas.

Estos productos tienen acogida en ¢l
mercado local y su crecamicnto se eviden
cia desde 19940, explica el docente. “Esc
afio cxistian unas cinco iniciativas en Qui
to", Sin embargo, acota Mena, este nego

Corfu Cyrano
(norte de Quito)
en pasteleria, ga-
llcteria, reposte-
. feri

cio dio un giro desde ¢l 2002, porque con
la dolanzacion chefs de Francia, Espaiia,
[talia, Suiza o EE.UU. legaron al pais (in-
vitados por cadenas hoteleras), y trajeron
técnicas pasteleras, “Esto influyden el de-
sarrollo de este mercado, porque mejord
la calidad del producto™

Entre las iniciativas que surgieron en la
década de los noventa estd la firma Hansel
& Gretel. Esteban de los Reyes, su direc-
tor de Marketing, recuerda que en 1994
iniciaron operaciones en Quito v vendian
100 000 sucres al mes, en promedio
{ USD 50 al cambio de la época). Ahora
venden productos como galletas, pasie-
les, brownies, postres, etc. y |a facturacion
asciende a unos USD 60 000 mensuales,
en nueve locales de la capital. Esta empre
sa tiene una variedad de 700 producros.

Para Reyes, el perfil del consumidor de

estos dulees, en su mayora, es de mujercs
entre los 30y 55 anos, “Ellas ].'-r-_'ﬁ::ri.'n (e
lidad antes que precao™

Damiela Cevallos { 34 anos) os consumi
dora frecuente de Hansel & Gretel, Esta -
arquitecta gasta unos UsL 20alasemana
en galleras y pasteles, en el Quicentro |
Shopping (en ¢l norte de Quito), porgque -
*¢l sabor y vanedad es excelente™.

Corfu Cyrano también participa en ¢l
mercado. La hirma naciden 1958 en Q-
to v hasta ¢l 2002 tenian dos locales, re-
cuerda la gerenta General, Danielle Elie.
Desde ese afo se expandieron y en la ac-
tualidad tienen 13 negocios en la capiral.

La variedad y calidad son elementos cla
ves. Por ello, Corfu Cyrano elabora 350
tipos de productos entre postres, galletas,
pasteles, panes, etc., al dia. Ademas, “ad
quinmos materia prima excelente para -
obtener buenos productos”, dice Elie,

Esta opimion se relaciona con ¢l tipo de
cliente, segiin la Gerenta. “El perfil del
consumidor tiene ingresos medios y altos
que preficre los buenos productos™

La pasteleria Ambrosia de la Universi
dad San Francisco de Quito (USFQ))
también ticne esta oferta, El chef Cynl
Prud’homme (de ongen francés) senala
que en el 2007 llegd de su pais para estara
cargo de esta duleena. El crecaimiento se
reficja en la cantidad de productos que
oferta el local. En ese afio habia 20 clases
de pasteles. Mientras que en la actualidad
ticne mas de 100 tipos, como tortas, ga- |
lletas, trufas, pastas, entre otros. 3
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Una cuerda de guitarra
La firma Bello Tono cuer-
das para guitarra desde hace 61

-

£ % Bl enrollado. La produccion
comienza con la colocacion del ca-

ble en una maquina de coser, adap-
tada para elaborar cuerdas. Este a
su vez se envuelve con un cable de
acero niquelado y, bajo tension, se
analiza el rendimiento de la cuerda.

E Las terminales. Se atael ca-

ble a la maquina para colocarle los

terminales (soportes de la cuerda).
Luego, se introduce el cable enro-

llado en la maquina y con un playo
se corta el material que sobra, para
después ajustarlo.

-,.r.'.-' o

E Las cuerdas de nailon. Las
cuerdas de guitarra también pue-
den elaborarse con nailon. El cable
nailon nicleo o madre se engancha
a la maquina y con un equipo se da
vuelta. El nailon se envuelve con
cable de cobre bafado en plata.

B El terminado. Las cuerdas
para guitarra se retiran de la ma-
quina y se cuelgan en una percha
porunas 12 horas. La gravedad ha-
ce que las cuerdas caigan solas y se
estiren. Después son enrolladas y
colocadas en una bolsa.

Fussrite: Miboresmpresa Bello Tons {Quita)

Envienos sus sugerencias a:
redaccion(®revistalideres.ec
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